COMUNICADO DE PRENSA
Elecciones presidenciales y legislativas 2018
TSE presenta campaia publicitaria

Un voto informado es un voto inteligente, ;Sea responsable con Costa Rica!

San José, 29 de setiembre de 2017. Con el proposito de hacer un llamado al voto
informado, el Tribunal Supremo de Elecciones (TSE), present6 este viernes su camparia
publicitaria para el proceso electoral 2018.

El enfoque de la comunicacion es mostrar la importancia que en la vida cotidiana de las
personas tiene informarse para tomar decisiones inteligentes y resaltar como el ejercicio
de una ciudadania responsable requiere la reflexion informada antes de votar.

A partir del concepto Un voto informado es un voto inteligente. ;Sea responsable con
Costa Rica!, el TSE hace un llamado a que los electores ejerzan un voto reflexionado,
acudiendo a informacion veraz que les permita tomar esta importante decision.

La campafia comparte las historias reales de tres mujeres que utilizan informacion
oportuna para liderar y ejercer responsabilidades en beneficio de otros.

Las protagonistas son una capitana de bomberos, una disefiadora grafica y una cocinera y
artesana de la comunidad indigena de Quitirrisi, quienes con base en su experiencia de
vida hacen un llamado a los costarricenses para que, durante esta campafia electoral, se
informen y mediten antes de asistir a las urnas.
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La campana Un voto informado es un voto inteligente. ;Sea responsable con Costa
Rica! contempla dos etapas: una motivacional y la segunda informativa.

Previo al inicio de estas dos etapas, a partir de agosto, el TSE inicié con un llamado a
actualizar el lugar de votacidn, actualizacion dentro y fuera del pais.

Entre agosto y octubre de este afio se contemplé la pauta de cufias radiofonicas, un spot
para television nacional y redes sociales, disefios y animaciones digitales, asi como
stands para actualizacion del domicilio electoral que se colocaron en centros
comerciales, el aecropuerto Juan Santamaria, universidades publicas y estadios de futbol.
La fase motivacional de la campafia publicitaria dara inicio el préximo 4 de octubre y se
prolongard hasta el dia de las elecciones, incluso en una eventual segunda ronda
electoral.

La fase informativa se divulgard a partir de enero del afio entrante con informacion
basica y util al elector sobre la logistica para ejercer el voto y otros temas asociados al
proceso electoral.

Por ejemplo, se incluird el horario de las juntas receptoras de votos, la necesidad de
presentar la cédula de identidad y firmar el padron registro, los tipos de papeletas que
recibira el elector, asi como la forma adecuada de marcarlas y doblarlas, la cantidad de
urnas habilitadas, asi como las ayudas técnicas disponibles y las instrucciones para el
voto asistido.

Ademas, esta etapa incluird aspectos de los servicios de informaciéon como el 800
ELECTOR, 1020, mensajes por WhatsApp, una aplicacion para teléfonos celulares que



proporcionard desde datos del domicilio electoral hasta los resultados el dia de los
COomicios.

La campafia también incluye la conceptualizacion y produccion de aplicaciones para
Facebook, banners y animaciones digitales que permitan al potencial votante el
involucramiento con las proximas elecciones.

Los spots televisivos y los productos de comunicaciéon animados para plataformas
digitales contemplan subtitulos para la poblacion con deficiencia auditiva.



